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In ultimii ani, Comertul traditional a fost influentat de o multitudine de factori,
incepand de la adaptarea comportamentului clientilor finali pana la maturizarea pietii prin
venirea multor jucatori de talie internationala. Consumatorul devine tot mai interesat de
servicii si de valoarea adaugata a produselor, in acest sens alegand canalele moderne de
distribuitie. Plecand de la aceste aspecte, comerciantul traditional trebuie sa caute noi
forme de desfacere si mai mult decat atat sa ia in considerare modernizarea spatiilor,
urmarind nevoile consumatorilor.

Pe piata apar noi oportunitati, iar daca acestea nu sunt fructificate, nu ne putem
astepta la aceleasi rezultate ca in anii trecuti.

Cea mai buna modalitate de eficientizare a magazinului, de crestere a cifrei de
afaceri si a profitului, este sa luati in considerare modernizarea magazinului.

Imaginea magazinului este perceputa de consumator printr-o serie de caracteristici:

FATADA e atrage atentia
; e permite identificarea, prezentarea ofertei
m‘ e aspect, imagine, informare
s * protectie marfa

VITRAREA e comunicare vizuala, aerisire - iluminare
e vitrina, expunere produse

ﬂﬂﬁﬂ! e facil, usor de folosit
e atrage clientii, ii “trage” in magazin

e firma, sigla
SE MNALIZARE e elemente care atrag atentia, “people stoper”

Pentru a incuraja dezvoltarea afacerii dumneavoastra, METRO va propune o0 serie
de echipamente si solutii necesare unui magazin de proximitate.

Un echipament corespunzator urmareste:
)) improspatarea imaginii
)) cresterea vanzarilor si impulsionearea cumparatorilor
— e—
») promovarea marfii

)) accelerarea procesului de cumparare

www.metro.ro
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Echiparea magazinului, modernizarea acestuia, inseamna totodata pregatirea
pentru 0 imagine noua in fata consumatorului, ceea ce ulterior il va diferentia prin imagine
Si Servicii.

principii de expunere

Un echipament recomandat pentru utilarea unui magazin este
Modulul de raft revanzatori.

Cu dimensiuni de peste 2 m si un numar de 5
polite, acest tip de raft este cel mai indicat pentru a
va expune cat mai eficient si cat mai vizibil marfa.

Cu o0 baza de 500 mm si polite cu o grosime
de 2 mm, dam posibilitatea de a expune un numar
mai mare de articole, produsele fiind depozitate
—— L diract pe raft neexistand pericolul  distrugeri

acestuia.
Acest modul de raft include regletele de pret,

/ fapt ce permite 0 comunicare eficienta cu privire fa
produs si pret.

Pentru a crea o imagine unitara culoarea de
baza a raftului este indicat sa fie alb sau crem iar
banda de afisare pret rosie sau alta culoare ce
~ scoate in evidenta eticheta.
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Produsele nu t trebuie agezate la mtamplare
pe r rafturi, este |mportant sa se respecte anumite
regull pentru ava cregte e vanzarile.
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Exista planograme stabilite pentru a genera vanzari mai mari, iar de aceaste
planograme puteti beneficia gratuit, apeland la specialistii din magazinul Metro in care
aveti legitimatie.

planograma privind modul de cautare al produselor la raft

Trucuri de asezare a marfii:
)) pe capetele de raft sd expuneti produsele noi sau cu oferte speciale.
) produsele care aduc un castig mai mare se expun in zona centrala.

planograma privind modul aranjare al produselor pe raft

Metro Cash&Carry Romanla va ofera “Programul de Consiliere pentru Comertul
Traditional. Va putetl mscrle in p program 1 solicitand sprijin Departamentulm Consultant|
Vanzari din magazinul Metro in care avetl Iegltlmatle.
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